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Wij geloven in de kracht en 
noodzaak van goede voeding 
voor een leefbare wereld en 
alleen samen kunnen we dat 
bereiken. Het is de boodschap 
die ons voedt en richting geeft 
en die we steeds opnieuw uit­
dragen. Daarom laten we zien 
welke stappen nodig zijn en 
welke stappen wij zelf zetten 
voor een toekomst die mens, 
natuur en dier beschermt.

BIOLOGISCH FUNDAMENT
Biologisch vormt voor ons de 
basis van duurzame landbouw. 
Het is een totaalpakket aan 
oplossingen: voor een gezonde 
voedselvoorziening, voor het 
herstel van biodiversiteit en voor 
schoon drinkwater. Het is een 
integraal antwoord op de uit­
dagingen van vandaag. Practice 
what you preach: dat zie je terug 
in hoe wij werken en waar wij in 
investeren. 

IEDEREEN KAN BIJDRAGEN
De voedseltransitie is geen 
verhaal van bedrijven alleen; 
iedereen kan bijdragen. Of je nu 
retailer, consument of  
producent bent, iedere keuze 
en hap telt. We zien gelukkig 
dat steeds meer mensen willen, 

maar daar horen ook middelen, 
bewustzijn en toegang bij. Zoals 
ik het vaak zeg: “Het moet en kan 

anders. Echt waar. Wij zijn over-

tuigd, we zien het om ons heen. 

Mensen willen, maar ze moeten 

uiteraard wel de middelen heb-

ben. Als je kunt, heb je een  

verantwoordelijkheid en die moet 

je nemen.”  
Pieter Dirven

EERLIJKE PRIJZEN VOOR 
BOER EN CONSUMENT
Biologische producten hebben 
het imago dat ze duurder zijn 
dan regulier. Wij doen er alles 
aan om de kosten zo laag  
mogelijk te houden. Maar wie 
bedenkt dat conventionele 
voeding eigenlijk te goedkoop 
is, ziet  
meteen de uitdaging waar we 
voor staan. Voeding is een van 
de belangrijkste dingen in het 
leven; zonder voeding houdt  
alles op. Het is daarom van  
belang dat we met elkaar de  
waarde van voeding opnieuw 
leren zien. Educatie is daarbij  
essentieel, en met Kidsproef en 
het Bioproe�okaal dragen we 
daar actief aan bij.
Daarnaast zetten wij in op het 
optimaliseren van de keten, 

zodat gezonde en verantwoorde 
producten tegen de juiste prijs 
beschikbaar zijn. Met ons nieuwe 
merk Better Pete gaan we ook in 
prijs de concurrentie aan met de 
gevestigde orde: we hanteren 
het prijsniveau van  
A labels, zodat de betere keuze 
bereikbaar wordt voor een breed 
publiek.

NAAR EEN PLANTAARDIGER 
VOEDSELSYSTEEM
Stap voor stap moeten we be­
wegen naar een plantaardiger 
voedselsysteem. Dat is noodza­
kelijk voor de toekomst. Daarom 
kiezen we vaker voor eiwitten 
uit planten. Minder vlees en vis, 
meer variatie. Met groente als 
hoofdrolspeler ontstaat een  
keuken die verrast en minstens 
zo lekker is. “Dit is de verande­
ring die nodig is. Meer biolo­
gisch en meer plantaardig. Daar 
staan we sinds onze oprichting 
voor, en daarmee gaan we door,” 
aldus Pieter Dirven. 

BIOLOGISCH, DE NIEUWE 
STANDAARD
Afgelopen jaar zien we dat 
steeds meer verschillende 
biologische producten in het 
reguliere schap verschijnen, vaak 

als huismerk. De Smaakspecia­
list levert hiervoor onder priva­
te label aan retailers en breidt 
tegelijk het eigen assortiment 
uit, zodat we ook met onze eigen 
merken invulling geven aan deze 
verschuiving waar we ons al lang 
voor inzetten. Die ontwikkeling 
vergroot de zichtbaarheid,  
verlaagt de drempel en brengt 
ons dichter bij onze ambitie:  
biologisch als nieuwe standaard. 
De bewuste shopper kan uiter­
aard nog steeds terecht in het 
aparte schap bij dieet en gluten­
vrij. Voor een volwaardig en  
innovatief schap voor wholefood­
producten kan de retail rekenen 
op de innovatiekracht en  
ervaring van de Smaakspecialist.  

BE LIKE PETE,  
CHOOSE BETTER 
2024 stond voor ons in het teken 
van innovatie. We introduceer­
den Better Pete, een nieuw 
biologisch merk dat gezonde en 
duurzame voeding  
toegankelijker maakt voor een 
breed publiek. Better Pete is ge­
start met een mooi assortiment 
ontbijtgranen die rijk zijn aan 
proteïne, minder suiker bevatten 
en aantrekkelijk verpakt zijn. Met 
de slogan “Be like Pete, Choose 

Better” willen we consumenten 
inspireren om bewust te kiezen – 
voor zichzelf én voor de planeet. 
Het merk is bewust gepositio­
neerd in de reguliere schappen 
van supermarkten: betaalbaar, 
herkenbaar en toegankelijk. 
In 2025 kun je nog veel meer 
heerlijke Better Pete producten 
verwachten in verschillende 
productcategorieën.  

BIOLOGISCHE EN PLANTAAR-
DIGE SPORTVOEDING
Daarnaast lanceerden we RAW 
Organic Sports. Sportvoeding 
is in korte tijd mainstream ge­
worden; schappen vol shakes en 
repen verschijnen in steeds meer 
supermarkten. Met RAW Organic 
Sports bieden wij een volwaar­
dige biologische tegenhanger: 
producten vol nutriënten en 
hoogwaardige eiwitten, zonder 
concessies aan smaak,  
gezondheid of milieu. Hiermee 
maken we duidelijk dat  
prestaties en duurzaamheid 
prima hand in hand gaan. 
 
WAT KUN JIJ DOEN?
Wij geloven dat supermarkten 
een sleutelpositie innemen in de 
transitie. Hier worden de keuzes 
gemaakt die ertoe doen. In de 

Green Deal is afgesproken dat 
in 2030 minstens 15% van het 
assortiment biologisch moet 
zijn, dit jaartal komt rap dichter­
bij. Dat kan – en moet – sneller. 
Vandaag beginnen, niet morgen. 
“Wij geloven dat er een grote 
rol is weggelegd voor de super­
markten. Daar wordt de aankoop 
gedaan, dus daar moet het juiste 
aanbod liggen. Samen kunnen 
we dit.” – Pieter Dirven
De verandering begint bij elke 
keuze die we maken. Als  
retailer kun je meer biologisch 
in je assortiment opnemen, ze 
beter positioneren. Als  
consument kun je vaker een  
biologisch product kopen. Kies 
vaker voor plant aardig. Kies vaker 
voor beter. We beloven dat je er 
geen spijt van zult krijgen. Voor 
jezelf en de wereld om je heen.
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Goede voeding vormt de basis 
voor een gezonde toekomst en 
een leefbare wereld. Met onze 
impactprogramma’s richten 
we ons op jong en oud, omdat 
bewustwording in elke levens­
fase begint. Via KidsProef 
en Bio Proe�okaal delen we 
kennis en inspiratie en laten 
we zien dat bewuste voeding 
niet alleen beter is, maar ook 
lekker. 

KIDSPROEF
Bij KidsProef geloven we dat 
échte verandering begint bij de 
jongste generatie. In een tijd 
waarin voedingsonderwijs nog 
geen vast onderdeel is van het 
lesprogramma, laten wij kinde­
ren op een positieve en speelse 

manier ontdekken hoe belang­
rijk voeding is voor henzelf én 
voor de wereld om hen heen.

Sinds de eerste gastles in 2017 
hebben vele leerlingen in  
Neder land via KidsProef geleerd 
waar hun eten vandaan komt en  
welke impact hun keuzes  
hebben op mens, dier en milieu. 
Ook in 2024 verzorgden we meer 
dan 50 gastlessen en bereikten 
we meer dan duizend kinderen 
met ons educatieve programma.

Tijdens onze gastlessen staat 
leren door te doen centraal.  
Kinderen ontdekken voeding 
met al hun zintuigen: zien,  
ruiken, voelen, proeven en  
ervaren. Zo blijft kennis beter 

hangen en groeit nieuwsgierig­
heid uit tot bewustwording.

We richten ons op groepen 7 en 
8, een leeftijd waarop kinderen 
steeds vaker zelf keuzes maken. 
Door educatie te combineren 
met beleving leggen we een  
basis voor bewust eetgedrag, 
vandaag én in de toekomst. 
Want wie jong leert kiezen, 
maakt later écht het verschil.

BIO PROEFLOKAAL 
Bio Proe�okaal is één van onze 
impactprogramma’s en richt zich 
op bewustwording bij  
consumenten door ervaren in 
plaats van uitleggen. Tijdens een 
Bio Proe�okaal­editie proef je 
uitsluitend biologisch. Met veel 

passie laten we zien en proeven 
dat je met biologische  
ingrediënten de heerlijkste 
gerechten kunt maken, met 
verrassende combinaties en pure 
smaken.

In 2024 hebben we Bio  
Proe�okaal verder verdiept en 
verbreed met thematische  
edities en samenwerkingen. Zo 
organiseerden we onder andere 
een speciale Valentijnsdiner, een 
zomerse barbecue­editie, een 
picknick op het landgoed en 
een editie in samenwerking met 
Salon de Provence, waarbij  
culinair genieten hand in hand 
ging met aandacht voor mens, 
dier en milieu.

Tijdens het Bio Proe�okaal wordt 
met onder andere producten 
van de Smaakspecialist een 
biologisch meergangendiner 
bereid. Elke editie laat zien hoe 
toegankelijk bewuste keuzes 
kunnen zijn. Culinair genieten, 
met oog voor de wereld,  
waarbij deelnemers ontdekken 
dat biologisch eten niet alleen 
een bewuste, maar vooral ook 
een smaakvolle keuze is.

MET ONZE 
IMPACTPROGRAMMA’S 
MAKEN WE BEWUSTE 

VOEDINGSKEUZES 
BEGRIJPELIJK, TASTBAAR 

EN AANTREKKELIJK.

KIDSPROEF
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Kan biologisch eten de groei­
ende wereldbevolking wel 
voeden? Is biologisch niet 
gewoon greenwashing? Is het 
bewezen dat biologisch  
gezonder is? Stoot biologische 
landbouw minder CO2 uit dan 
de gangbare landbouw?  
Waarom is biologisch eten 
duurder? De toegevoegde 
waarde van biologische voe­
ding en landbouw op mens, 
dier en natuur staat nog niet 
altijd en bij iedereen scherp op 
het netvlies. Toch wordt de  
impact van ons voedselsys­
teem op de natuur en het 
klimaat gelukkig steeds  
inzichtelijker. En wij weten het 
al: biologisch is een onderdeel 
van de oplossing. 

DE MONDIALE AGENDA 
Farm to fork, Green Deals,  
klimaatakkoorden, COP26,  
Sustainable Development 
Goals, circulaire economie,  
kringlooplandbouw. Aan  
visies en beleid geen gebrek. In 
de wirwar van initiatieven is het 
soms lastig een  
concrete aanpak te ontdekken 
in het duurzaamheidsland­
schap. Toch zijn er in het kader 

van voedsel wel een aantal 
hoofdthema’s te onderscheiden; 
duurzame, natuurvriendelijke 
en schone voedselproductie­
systemen, gezonde  
voedselomgeving, kennis  
rondom duurzame voeding en  
consumptie, een meer  
plantaardig dieet, circulaire 
productie, voedselverspilling, 
biosfeer en biodiversiteit, 
uitstoot van broeikasgassen. 
Ook zien we, naast een heleboel 
sturende richtlijnen, een aantal 
concrete doelstellingen die zijn 
vastgelegd:

 
ENERGIENEUTRAAL IN 2050 / 
1,5°C-DOELSTELLING  
Klimaatakkoord Parijs, onderte-

kend door 195 landen 

GEBRUIK VAN CHEMISCHE 
PESTICIDEN -50% IN 2030  
Farm to Fork strategie, Europese 

Commissie

GEBRUIK VAN MESTSTOFFEN 
-20% IN 2030  
Farm to Fork strategie, Europese 

Commissie

METHAANUITSTOOT -30% IN 
2030  
COP26, ondertekend door 100+ 

landen

TENMINSTE 25%  
BIOLOGISCHE LANDBOUW IN 
2030  
Farm to Fork strategie, 

Europese Commissie

VOEDSELVERSPILLING 
PER HOOFD -50% IN 2030  
Farm to Fork strategie, Euro-

pese Commissie

ONTWIKKELINGEN OP 
HET GEBIED VAN 
BIOLOGISCH 
Biologisch groeit harder dan 
de markt. Meer huishoudens 
kopen vaker en besteden 
meer, resulterend in de 
groei van 36% ten opzichte 
van 2020. De welgestelde 
huishoudens met kinderen 
(23.3%), de welgestelde 
gepensioneerden (23.8%) en 
de kostwinners 2 personen 
(12.1%) zijn samen goed voor 
bijna 60% van de biologische 
omzet (bron: GFK). Toch is het  
omzetaandeel van  
biologisch bij de supermarkt 
nog maar 3%. Het  
overbrengen van het belang 
van biologisch lijkt de sleutel 
tot verdere groei. Van  
onbewust naar bewust. 

ACTIEPLAN
De Nederlandse biologische  
sector staat voor een uitdaging. 
Het ontbreekt aan een adequaat 
beleid en initiatieven om de 
sector te ondersteunen. Maar er 
is hoop. Een ambitieuze  
strategie roept op tot samen­
werking tussen alle belangrijke 
spelers – producenten, verwer­
kers, retailers en consumenten 
– om de biologische markt te 
laten groeien. Deze strategie 
benadrukt drie essentiële aan­
dachtsgebieden: samenwerking 
met retail­ en foodservicebedrij­
ven, een krachtig beleidskader en 
organisatorische ontwikkeling. 
Het doel? Een jaarlijkse groei van 
15% en een toename van de ver­
koop met 200% tegen 2030. Door 
gerichte acties om de  

bekendheid van biologische 
producten te vergroten, het 
aanbod uit te breiden en inno­
vatie te stimuleren, kan Neder­
land een leidende rol spelen in 
de biologische sector. 

DE MOOISTE BOODSCHAP IS 
BIO - OOK IN 2024
De transitie naar een duurzamer 
voedselsysteem vraagt om  
samenwerking tussen producen­
ten, retailers en consumenten. 
De supermarkt speelt  
daarin een sleutelrol. Daarom 
werd in 2022 door Bionext de 
driejarige campagne “De  
mooiste boodschap is bio” 
gelanceerd. De Smaakspecialist 
neemt ook in 2024 als  
co­�nancier actief deel aan dit 
programma.

De campagne richt zich op 
het vergroten van de zicht­
baarheid en bekendheid van 
biologische producten, onder 
andere via nudging op de  
winkelvloer en in webshops. 
Door biologische producten 
op het juiste moment extra 
aandacht te geven, krijgen 
consumenten een laagdrem­
pelig duwtje richting een 
bewuste keuze.
In samenwerking met  
Nederlandse retailers  
vonden in de afgelopen perio­
de meerdere nudgingcampag­
nes plaats, onder andere bij 
Jumbo en Albert Heijn. Deze 
aanpak laat zien dat aandacht 
werkt: extra zichtbaarheid 
draagt bij aan bewustwording 
én stimuleert de verkoop van 
biologische producten.
 
In 2024 werd deze aanpak 
verder opgeschaald met een 
grootschalige campagne in 90 
Albert Heijn­winkels, waarbij 
ook producten van de Smaak­
specialist extra zichtbaarheid 
kregen. Zo laten we zien dat 
biologisch een vanzelfspre­
kende keuze kan zijn in het 
dagelijks leven.

Bron: Bionext greenpapers8 9
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Een goed product heb je niet 
zomaar. Daar wordt heel veel 
liefde en aandacht in gestopt, 
op elk moment in het produc­
tieproces. Bovendien moeten 
biologische producten ook 
nog eens aan strenge eisen 
voldoen om het welbekende 
groene blaadje van Skal als 
keurmerk te mogen dragen. 

BIOLOGISCHE BOER
Het begint bij de boer. Vrijwel al 
onze producten zijn afkomstig 
uit de biologische landbouw. 
Bij de biologische boer worden 
producten onder zo natuurlijk 
mogelijke omstandigheden 
geproduceerd, waarbij een zo 
gezond mogelijk ecosysteem 
wordt gecreëerd. In de landbouw 
betekent het dat er wordt ge­
werkt met compost en  
natuurlijke mest, zonder  
chemisch­synthetische hulp­
middelen en GMO­vrij. 

GECERTIFICEERDE LEVERAN-
CIERS
De Smaakspecialist werkt ui­
teraard samen met biologisch 
gecerti�ceerde leveranciers. 
Naast goede producten, willen 
we ook dat onze producten  

onder goede werkomstandig­
heden worden geproduceerd. 
Daarom heeft  
de Smaakspecialist een Code 
of Conduct ontwikkeld, die de 
werkstandaarden de�nieert voor 
goede en humane werkom­
standigheden. Onze partners 
onderschrijven deze Code of  
Conduct, waarin zij zich commit­
teren aan hoge ethische stan­
daarden. Enerzijds voor voedsel­
veiligheid en kwaliteit, anderzijds 
in relatie tot mens, dier en natuur.

PRODUCTIE
Ook bij de eventuele verdere 
verwerking worden biologische 
producten zo puur en natuur­
lijk mogelijk gehouden. Dat 
betekent zonder kunstmatige 
toevoegingen en  
conserveermiddelen. 

SAMENWERKING MET 
TOO GOOD TO GO

Veel consumenten weten 
niet dat producten met 
een ten minste houdbaar 
tot­datum vaak nog prima 
te gebruiken zijn. Daardoor 
belandt goed voedsel  
onnodig in de afvalbak. 
Ook in 2024 werkte de 
Smaakspecialist samen met 
Too Good To Go om  
voedselverspilling te vermin­
deren. Producten die tegen 
de houdbaarheidsdatum 
aanzitten krijgen via deze 
samenwerking een tweede 
kans, waarmee we bijdragen 
aan bewustwording en het 
terugdringen van verspilling 
in de voedselketen.

MERKEN 
De Smaakspecialist heeft een 
groot merkenportfolio. Onze 
producten vallen grotendeels 
onder onze eigen merken 
Smaakt, BioToday,  
RAW Organic Food & Sport , 
Consenza, Seamore en onze 
aanwinst uit 2024: Better Pete. 
Daarnaast hebben we ook  
producten onder private­ en 
fancy labels. 

DUURZAME VERPAKKING
We zijn continu onderweg om 
duurzame verbeterslagen te 
maken. Zo dragen al onze pa­
pierverpakkingen al jarenlang 
het FSC­keurmerk. Daarnaast 
worden de zakverpakkingen van 
Smaakt en RAW Organic Food 
gemaakt van BioBased folie. Dit 
zijn met name producten  
alsgranen, muesli’s, noten,  
zaden, pitten en gedroogde 
vruchten. 

BioBased folie
Onze BioBased  folie bestaat 
voor 50­60% uit hernieuwbare 
grondsto�en. Hiervoor is gebruik 
gemaakt van suikerbiet als bron, 
waardoor akkerland opnieuw inge­
zet kan worden. De verpakkingen 
zijn daarnaast volledig recyclebaar. 

SKAL BIOCONTROLE
Al onze biologische  
producten voldoen aan de 
strenge Skal Biocontrole 
eisen en zijn herkenbaar 
aan het logo met het  
groene blaadje. Skal Bio­
controle zet zich als  
onafhankelijk toezicht­
houder in voor aantoon­
bare betrouwbaarheid 
van biologische  
producten in Nederland. 

Een landbouwproduct 
of voedingsmiddel mag 
alleen biologisch heten 
als het productieproces 
aan wettelijke voorschrif­
ten voldoet. Het Skal 
keurmerk betekent dat 
de Smaakspecialist alle 
Europese regels vanuit 
de overheid naleeft en 
hierop ook streng wordt 
gecontroleerd.
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BEVORDEREN VAN PLANT-
AARDIG EN BIOLOGISCH 
ETEN

Meer plantaardige en  
biologische voedingskeuzes 
spelen een belangrijke rol in 
de transitie naar een  
duurzamer voedselsysteem. 
 
De Smaakspecialist nam in 
2024 met het merk Smaakt 
deel aan de Nationale Week 
Zonder Vlees en Zuivel. 
Met ons assortiment laten 
we zien hoe consumenten 
bewuste keuzes direct in hun 
dagelijkse eetmomenten 
kunnen toepassen en dragen 
we bij aan de eiwittransitie.



PRIJSWINNENDE PRODUCTEN
Ons assortiment laat zien hoe 
wij onze missie vertalen naar 
het supermarktschap. Onze 
producten zijn voornamelijk 
verkrijgbaar in de supermarkt 
en sluiten aan bij verschillende 
eetmomenten en (bewuste) 
kopersgroepen. Elk van onze 
merken – van Smaakt, BioTo­
day en RAW Organic Food tot 
Consenza en Seamore – heeft 
een eigen merkbeleving. Met 
de introductie van Better Pete 
versterken we dit palet verder 
en maken we biologisch eten 
toegankelijk voor een nog 
breder publiek.
 
ASSORTIMENT & MISSIE 
Goede voeding speelt een 
sleutelrol in een leefbare wereld. 
Daarom ontwikkelen en 

Assortimentsverdeling in 2024

NEW PRODUCT DEVELOPMENT 
(NPD)
Ook in 2024 hebben we met ons 
NPD­team het assortiment verder 
uitgebreid met nieuwe producten 
en productlijnen. In totaal voegden 
we 21 nieuwe producten toe, ver­
deeld over meerdere merken en  
categorieën. De focus lag daarbij 
op ontbijtgranen, eiwitrijke voe­
ding, sport en plantaardige innova­
ties. Met deze productontwikkelin­
gen spelen we in op veranderende 
consumentenbehoeften en verster­
ken we ons aanbod op categorieën 
met groeipotentieel. 
 
 

 
Aantal NPD’s per merk in 2024

BETTER PETE 
In 2024 introduceerden we een 
nieuw merk binnen ons  
assortiment: Better Pete. Met dit 
merk maken we biologisch eten 
toegankelijk voor een breed 
publiek.  
 
Better Pete richt zich op alledaag­
se producten zoals ontbijtgranen 
en muesli’s, en combineert biolo­
gische kwaliteit met een heldere 
positionering en een scherp  
prijsniveau. Zo wordt bewust 
kiezen ook in het reguliere schap 
een vanzelfsprekende optie. 

RAW ORGANIC SPORTS   

BIOTODAY VEGGIE SPREADS 
In 2024 introduceerden we 
binnen Biotoday drie nieuwe 
smaken Veggie Spreads. Met een 
groentegehalte van 27% tot 46% 
vormen deze spreads een  
voedzaam alternatief voor  
traditioneel broodbeleg. Ze zijn 
volledig vrij van kunstmatige 
geur­, kleur­ en smaaksto�en en 
passen binnen een  
gebalanceerde, plantaardige  
levensstijl. Van broodbeleg tot 
dip of topping: de BioToday  
Veggie Spreads laten zien dat 
bewust eten ook veelzijdig en 
smaakvol kan zijn.

Binnen RAW Organic Food 
markeerde 2024 een nieuwe 
fase met de lancering van RAW 
Organic Sports. Deze volledig 
nieuwe productlijn richt zich op 
sport en een actieve levensstijl, 
met biologische proteïnepoe­
ders en eiwitrepen op basis van 
pure, plantaardige ingrediënten. 
Daarmee spelen we in op de 
groeiende vraag naar functione­
le voeding, zonder concessies te 
doen aan onze uitgangspunten 
op het gebied van biologisch, 
transparantie en minimale  
bewerking.
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IN 2024 ZIJN ER IN  

TOTAAL 21 NIEUWE  

PRODUCTEN AAN HET 

ASSORTIMENT 

TOEGEVOEGD

ASSORTIMENT
VAN MERKBELEVING TOT BEWUSTE KEUZE  
IN HET SUPERMARKTSCHAP

selecteren we producten die 
bijdragen aan gezondheid, duur­
zaamheid en bewuste keuzes, 
zonder in te leveren op smaak of 
gemak.  
 
Ons assortiment beweegt 
mee met maatschappelijke en 
consumententrends en biedt 
oplossingen voor verschillende 
eetmomenten en behoeften, van 
ontbijt en sport tot plantaardig 
en glutenvrij.

Assortiment per merk eind 2024

NIEUW IN HET ASSORTIMENT



De Smaakspecialist opereert 
in een markt waarin biologisch 
steeds relevanter wordt, maar 
nog geen vanzelfsprekende 
keuze is. In Nederlandse  
supermarkten ligt het  
biologisch aandeel van de 
totale verkopen in 2024 rond 
de 4%, terwijl de ambitie van 
de Nederlandse overheid is om 
dit aandeel te laten groeien 
naar 15% in 2030. Deze opga­
ve vraagt om samenwerking, 
inzicht in consumententrends 
en een sterk, toegankelijk  
assortiment. Met onze merken, 
private label­activiteiten en 
partnerships dragen wij actief 
bij aan de verdere ontwikkeling 
van biologisch in het super­
marktschap.

RETAIL NEDERLAND
Onze merken zijn breed  
vertegenwoordigd bij de grote 
Nederlandse supermarktketens, 
waaronder Albert Heijn, Jumbo, 
PLUS, Coop en Hoogvliet. In 
2024 zagen we een toenemende 
interesse in biologisch, waarbij 
retailers nadrukkelijker kijken 
naar assortimentssamenstelling, 
schapinvulling en de rol van 
biologische producten binnen 

hun duurzaamheidsambities. 
De Smaakspecialist ondersteunt 
retailers door mee te denken 
over kansen per categorie en het 
toegankelijk maken van  
biologisch voor een bredere 
groep consumenten.

MEEBEWEGEN MET CONSU-
MENT- EN RETAILTRENDS 
In 2024 hebben we samen met 
retailers actief ingespeeld op 

veranderende consumenten­
trends. Met de introductie van 
Better Pete spelen we in op de 
behoefte aan betaalbare,  
biologische producten voor een 
breed publiek, gepositioneerd 
in het reguliere schap. Daarnaast 
hebben we met RAW Organic 
Sports ingespeeld op de  
groeiende vraag naar eiwitrijke 
en functionele voeding voor een 
actieve levensstijl.  

Door trends tijdig te signaleren 
en te vertalen naar concrete 
assortimentskeuzes, ondersteu­
nen we retailers bij relevantie, 
onderscheid en groei binnen het 
schap.

PRIVATE LABEL 
Naast onze eigen merken wer­
ken we samen met retailers aan 
de ontwikkeling van biologische 
private label­producten. In 2024 
realiseerden we een omzetgroei 
van circa 14% binnen private 
label, voornamelijk door ver­
dieping van bestaande samen­
werkingen. Private label speelt 
een belangrijke rol in het verder 
integreren van biologisch  
binnen het totale assortiment 
van retailers.  
 
FOODSERVICE
Ook binnen foodservice zien we 
een groeiende belangstelling 
voor biologische producten. In 
2024 lag de focus hierbij sterker 
op duurzaamheid en lokaal, 

Aantal CE  

per merk in 2024

COMMERCIE
SAMEN MET RETAIL WERKEN AAN  
DE GROEI VAN BIOLOGISCH
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PARTNERS

waarbij smaak een  
doorslaggevende factor blijft. 
Horeca­ en foodservicepartners 
zoeken naar producten die  
passen binnen een bewuste  
positionering, zonder concessies 
te doen aan kwaliteit en beleving. 
Met ons assortiment spelen we in 
op deze behoefte en  
ondersteunen we  
foodservicepartners bij het  
maken van verantwoorde keuzes.

INTERNATIONALE ONT-  
WIKKELINGEN
Naast de Nederlandse markt 
ontwikkelden we ons in 2024 
verder in andere landen. In de 
UK en België bouwden we onze 
aanwezigheid verder uit en ook 
in Oost­Europa zagen we een 
toenemende interesse in biolo­
gische producten. Deze inter 
nationale ontwikkelingen  
bevestigen de bredere relevan­
tie van ons assortiment en onze 
aanpak, en bieden perspectief 
voor verdere groei in de  
komende jaren.



Eten smaakt beter als je 
weet dat het goed is  
geproduceerd. Op een 
eerlijke manier, voor mens 
en milieu. Dat proef je niet 
alleen – dat voel je. Smaakt 
staat voor bewuste keuzes, 
vol smaak en met een  
positieve impact. Jij 
Smaakt het verschil! 

SMAAKT IN DE  
INSPIRERENDE 40  
In maart 2024 ontvingen we een 
bijzondere erkenning: Smaakt 
werd opgenomen in de  
Inspirerende 40, de jaarlijkse lijst 
van merken die inspireren door 
maatschappelijke relevantie,  
creativiteit en impact. Deze  
notering, geïnitieerd door  
Synergie, is een mooie waarde­
ring voor onze gezamenlijke inzet 
om bewust eten aantrekkelijk, 
positief en toegankelijk te maken. 
 
Het laat zien dat we niet alleen 
impact maken met onze  
producten, maar ook met onze 
boodschap: duurzaam eten als 
vanzelfsprekende keuze.

WINST OP DE BIOBEURS 2024
Het jaar begon met nóg een 
hoogtepunt tijdens de BioBeurs 
2024, waar onze Smaakt Jack­
fruit Bitterballen werden be­
kroond tot Beste Snack 
Introductie van het Jaar. Deze 
plantaardige, biologische  
bitterbal bewijst dat lekker en 
verantwoord eten perfect  
samengaan. Gemaakt van jack­
fruit, vol van smaak en 100% 
vegan, bieden ze een duurzaam 
alternatief voor de klassieke 
bitterbal.
 
“Wij gaan voor een houdbare 
aarde én lekker eten,” aldus  
oprichter Pieter Dirven. “Met 
onze Jackfruit Bitterballen kun 
je op een juiste manier genieten 
van een heerlijke bitterbal.”

SMAAKT IN DE PRIJZEN: 
INNOVA KLASSIEK PRIJS 2024 
De Smaakt kikkererwten cous­
cous werd in 2024 bekroond 
met de Innova Klassiek Prijs. De 
onderscheiding, toegekend door 
een vakjury uit de Nederlandse 
retail en belicht door Levens­
middelenkrant, bevestigt dat 
biologische producten met een 
duidelijke positionering ook op 
de lange termijn relevant blijven 
in het supermarktschap.  
 
De bekroning sluit aan bij de 
rol die supermarkten spelen in 
het vergroten van het aandeel 
biologisch in Nederland, waarbij 
toegankelijke producten  
bijdragen aan bewuste keuzes 
voor consumenten.

SAMENWERKING MET  
SANDRA YSBRANDY 
Ook in 2024 werkte Smaakt 
opnieuw samen met Sandra 
Ysbrandy, voedingsdeskundige 
en tv­kok. Met haar passie voor 
natuurlijke voeding en eerlijke 
ingrediënten ontwikkelde ze 
het hele jaar door inspirerende 
recepten en social content die 
consumenten helpt om bewust 
én lekker te koken.

Deze samenwerking versterkt 
niet alleen de zichtbaarheid van 
het merk Smaakt, maar draagt 
ook bij aan onze bredere missie: 
mensen inspireren om vaker te 
kiezen voor biologische voeding 
die goed is voor zichzelf, hun 
omgeving en de wereld om hen 
heen.

SMAAKT
EVERY BITE MATTERS
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EEN MERK MET MISSIE 
Smaakt blijft zich inzetten voor 
een duurzame voedselrevolutie: 
producten van biologische  
oorsprong, vol smaak en  
gemaakt met respect voor mens, 
dier en natuur. Of je nu kiest 
voor een voedzame maaltijd of 
een plantaardige snack – elke 
hap telt mee voor een betere 
wereld.

VOLGERS
Facebook: 40.792
Groei: +7,9% 
Instagram: 7.275
Groei: +4,6% 
Nieuwsbrief: 13.740
Groei: ­2%



In 2024 lanceerde de 
Smaakspecialist haar 
nieuwste merk: Better Pete. 
Met dit merk zetten we een 
volgende stap richting een 
gezondere en duurzamere 
toekomst – voor iedereen. 
Better Pete maakt het  
mogelijk om ook in de  
reguliere supermarkt te 
kiezen voor biologische 
producten die lekker,  
voedzaam én betaalbaar 
zijn. 

GEZOND, DUURZAAM EN  
TOEGANKELIJK  
Better Pete is ontstaan vanuit de 
wens om gezonde en duurzame 
voeding toegankelijk te maken 
voor een breed publiek. Het 
merk biedt alledaagse  
producten, zoals ontbijtgranen 
en snacks, die biologisch  
geproduceerd zijn, rijk aan 
proteïne en laag in suiker. Zo 
beantwoorden we de  
groeiende vraag naar  
verantwoorde voedingskeuzes 
die goed zijn voor de  
consument én voor de planeet.

BETAALBAAR EN BIOLOGISCH 
Een van de belangrijkste uit­
gangspunten van Better Pete is 
betaalbaarheid. We willen dat 
biologisch eten niet alleen voor 
de happy few is, maar voor  

iedereen. Daarom zijn de pro­
ducten geprijsd als A­merken en 
subtiel herkenbaar als  
biologisch – met het bekende 
groene blaadje en een helder, 
eigentijds design.  
Zo maken we gezonde keuzes  
vanzelfsprekend en makkelijk 
tijdens het boodschappen doen. 
 
EEN MERK MET IMPACT 
Better Pete sluit naadloos aan bij 
de missie van de  
Smaakspecialist: goede voeding 
inzetten als kracht voor een 
leefbare wereld. Het merk onder­
steunt de doelstellingen van de 
Europese Green Deal, die streeft 
naar 25% biologisch landbouw­ 
areaal in Europa tegen 2030. 
Door biologische producten 
breed beschikbaar en betaalbaar  

te maken, dragen we bij aan 
deze transitie en helpen we de 
kloof te verkleinen tussen  
bewust willen eten en het  
daadwerkelijk kunnen doen.

VOOR MENS, PLANEET  
ÉN RETAIL 
Better Pete biedt consumenten 
voedzame, smakelijke producten 
met korte, transparante ingredi­
entenlijsten. Voor supermarkten 
is het een sterk en herkenbaar 
merk dat inspeelt op de  
groeiende vraag naar gezond, 
biologisch en duurzaam – en dat 
helpt bij het behalen van hun 
eigen duurzaamheidsdoelen.

EEN FRISSE BLIK BINNEN DE 
SMAAKSPECIALIST 
Na merken als Smaakt, BioToday 
en RAW Organic Food markeert 
Better Pete een nieuw tijdperk 
binnen de Smaakspecialist. Een 
merk dat laat zien dat gezond, 
biologisch en betaalbaar prima 
samen kunnen gaan. 

“Met Better Pete maken we bio-

logisch eten bereikbaar voor 

iedereen – zonder concessies aan 

smaak, kwaliteit of planeet.” –  
Pieter Dirven.

BETTER PETE
BE LIKE PETE. CHOOSE BETTER.

1918



BioToday vertaalt de laatste 
trends en innovaties in health 
food naar toegankelijke  
producten voor elk moment 
van de dag. In ons assortiment 
vind je pure, biologische voe­
ding met extra aandacht voor 
to­go en ready­to­use  
producten – vrij van gera�­
neerde suikers, glutenvrij en 
100% plantaardig.
 
We geloven dat bewust eten 
makkelijk én lekker mag zijn, 
en dat kleine dagelijkse  
keuzes samen een groot  
verschil kunnen maken.

BIOTODAY IN DE INSPIREREN-
DE 40 – ONES2WATCH
Een prachtig hoogtepunt in 
2024: BioToday werd door 

Synergie | Business for Good 
opgenomen in de Inspirerende 
40 en behaalde daarin plek 5 in 
de Ones2Watch. Deze erkenning 
bevestigt onze inzet voor verant­
woorde, biologische producten 
die écht impact maken.
Het is een mooie waardering 
voor het werk van ons hele team 
– en voor iedereen die meewerkt 
aan onze missie om bewuster, 
gezonder en duurzamer eten 
toegankelijk te maken voor een 
breed publiek.

BESTE INTRODUCTIE 2023  
In maart 2024 werden we op­
nieuw beloond voor onze inzet 
met niet één, maar twee prijzen 
bij de Levensmiddelenkrant 
Awards. Onze BioToday Linzen­
chips Rozemarijn en BioToday

PRODUCTEN DIE EEN LACH OP  
JE GEZICHT TOVEREN

BIOTODAY
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Granolabars werden bekroond tot 
Beste Introductie 2023. Een prachtige 
erkenning voor onze producten die 
biologische kwaliteit, smaak en  
innovatie combineren.
 
“Het feit dat de jury ons werk be­
kroont met deze prijs bevestigt dat 
we op de goede weg zijn,” aldus  
oprichter Pieter Dirven.
 
Beide producten zijn biologisch, 
vegan en glutenvrij – en bewijzen dat 
bewust eten ook gewoon lekker en 
leuk kan zijn.

EEN MERK MET INNOVATIE 
Met BioToday laten we zien dat ge­
zond, biologisch en duurzaam eten 
geen niche is, maar de nieuwe norm 
kan worden. Elk product – van chips 
tot granolabars – is gemaakt met 
aandacht voor mens, dier en natuur. 
Zo dragen we bij aan een toekomst 
waarin goed eten vanzelfsprekend 
goed voelt.

VOLGERS
Facebook: 18.927
Groei: +6,59% 
Instagram: 16.607
Groei: ­1,84% 
Nieuwsbrief: 12.589
Groei: +5,8% 



Bij RAW Organic Food  
geloven we dat de natuur alles 
in zich heeft om ons lichaam te 
voeden. Onze producten zijn 
biologisch, puur en vrij van 
onnatuurlijke toevoegingen. 
Ze worden zo min mogelijk 
bewerkt, zodat vitaminen, 
mineralen en smaken  
behouden blijven – precies 
zoals de natuur het bedoeld 
heeft.
 
RAW staat voor kracht,  
vitaliteit en bewust leven.  
We willen mensen inspireren 
om gezond te eten,  
te bewegen en goed te zorgen 
voor zichzelf én de planeet.

BE PURE EAT RAW
RAW ORGANIC FOOD & SPORT
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NIEUW IN 2024:  
RAW ORGANIC SPORTS 
Sport pure, eat RAW. Met de 
lancering van RAW Organic 
Sports zetten we een  
nieuwe stap binnen de wereld 
van sport en gezondheid. We 
geloven in de kracht van pure, 
natuurlijke voeding om  
optimaal te kunnen presteren. 
Onze plantaardige proteïne­
poeders en repen zijn gemaakt 
van 100% biologische  
ingrediënten, rijk aan eiwitten 
en vezels – zonder kunstmatige 
toevoegingen. Zo kun je  
vertrouwen op de kracht van 
de natuur, in elke fase van je 
training of actieve levensstijl.

RAW Organic Sports is er voor 
zowel de fanatieke sporter als 
de bewuste eter. De produc­
ten bieden de perfecte balans 
tussen gezondheid, gemak en 
smaak: natuurlijke brandstof 
voor iedereen die zijn energie 
uit pure voeding wil halen.

RAW BIJ DE BREDASE  
SINGELLOOP  
Ook dit jaar waren we trotse  
sponsor van de Bredase Singel­
loop. Op 6 oktober kleurde het 
Kasteelplein RAW­zwart, met onze 
herkenbare jeep, een bruisende 
stand en duizenden sportieve 
bezoekers. Samen met onze RAW 
RUNNERS maakten we er opnieuw 
een onvergetelijke dag van vol 
energie, plezier en beleving. 

Met meer dan 24.000  
deelnemers was de Singelloop 
2024 groter dan ooit. Bezoekers  
konden bij onze stand kennis­
maken met onze biologische 
snacks, puur natuur, voedzaam 
en de perfecte brandstof voor 
tijdens of na het hardlopen.

 

EEN MERK IN BEWEGING 
RAW Organic Food groeit met 
haar community mee.  
We blijven vernieuwen,  
inspireren en uitdagen –  
met producten die energie  
geven, bijdragen aan een  
gezonde levensstijl en het beste 
halen uit wat de natuur te  
bieden heeft. Of je nu sporter 
bent of gewoon bewust kiest 
voor natuurlijke voeding – RAW 
helpt je om het beste uit jezelf te 
halen.

VOLGERS
Facebook: 21.908
Groei: ­0,03% 
Instagram: 4.092
Groei: +3,99% 
Nieuwsbrief: 6.139
Groei: +0,4%



Consenza gelooft dat een  
glutenintolerantie geen  
belemmering hoeft te zijn om 
lekker en verantwoord te eten. 
Met een assortiment van ruim 
120 producten focussen we op 
gemak, gezondheid, smaak en 
kwaliteit. Als totaalaanbieder 
voor de glutenvrije consument 
bieden we keuze voor elk eet­
moment van de dag – van  
ontbijt tot diner en tussen­
door.

OP WEG NAAR MEER  
BIOLOGISCH 
In 2024 zijn we verdergegaan 
met het verduurzamen en  
verbeteren van onze producten. 
Daarbij ligt de nadruk op het 
gebruik van zoveel mogelijk 
biologische ingrediënten en het 

ver�jnen van recepturen, zodat ze 
beter passen binnen onze missie: 
goede voeding voor een leefbare 
wereld.  

GLUTENVRIJE COMMUNITY 
2024 stond opnieuw in het teken 
van verbinding met de gluten­
vrije gemeenschap.
In maart waren we aanwezig op 
de Glutenvrije Markt in Vlijmen. 
Hier ontmoetten we onze doel­
groep persoonlijk, lieten  
bezoekers onze producten proe­
ven en gaven uitleg over onze  
visie op glutenvrij en verant­
woord eten. De gezellige sfeer en 
vele positieve reacties bevestigen 
dat Consenza een geliefd merk is 
binnen de community. Op 16 mei 
was het de Internationale Dag 
van de Coeliakie,

een initiatief van de Nederland­
se Coeliakie Vereniging (NCV). 
Tijdens deze week hebben we 
op onze social kanalen extra 
aandacht besteed aan bewust­
wording rondom coeliakie, met 
een reeks inspirerende posts, 
producttips en winacties. Zo 
konden we samen met onze 
volgers laten zien dat glutenvrij 
eten niet alleen noodzakelijk kan 
zijn, maar ook leuk, lekker en 
gevarieerd. 

GASTVRIJ ROTTENDAM
In september waren we op 
Gastvrij Rotterdam, waar we op 
het Plant­Based Pavilion onze 
glutenvrije broodjes, mu�ns en 
wafels presenteerden aan  
horecaprofessionals.  
Daarmee zetten we een 

CONSENZA 
FOCUST OP 

GEMAK,  
GEZONDHEID, 

SMAAK EN 
DUURZAAMHEID.

CONSENZA
LEKKER EN GLUTENVRIJ ETEN
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volgende stap om glutenvrije 
voeding ook in de foodservice 
breder op de kaart te zetten. 

EEN MERK ZONDER  
BEPERKING 
Met Consenza willen we laten zien 
dat glutenvrij eten niet beperkend 
hoeft te zijn, maar juist vol smaak, 
gemak en variatie kan bieden. We 
blijven investeren in innovatie, 
productontwikkeling en inspira­
tie – zodat steeds meer mensen 
kunnen genieten van lekker en 
verantwoord glutenvrij eten.

VOLGERS
Facebook: 7.207
Groei: +16,32%
Instagram: 5.010
Groei: +22,67% 
Nieuwsbrief: 1.264
Groei: +8,22%














